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Foglio 1
delle implicazioni
) Tra fede e culturq ~ feologichee ,
. propagandistiche nei
conflitti politico-
Dal deserto ecclesiaslt)ici del IV secolo,

’ 5 . delle caratteristiche del
8,11 OCCldente' genere agiografico (le «vite
il vi 1 dei santi») e della
gj Véagg;l() . letteratura apoftegmatica.

i A n Ne emerge un quadro in cui

' ant tOmO ¢ difficile distinguere

Yautentico dal leggendario,
- - il dato storico dalla

di Marco Rizzi costruzione di un modello
di vita ascetica e di santita
destinato a segnare la
successiva storia del
cristianesimo, e non solo:
infatti, Ia seconda parte del
volume & dedicata a
ripercorrere le tappe della
fortuna di Antonio nellarte,
nella letteratura e nella
cultura, popolare € non,
sino a oggi. Ma per
Gemeinhardt, il segreto del
persistente fascino di
Antonio risiede in ¢io che

. egli scopri nel deserto:
ntonio non fu il nient’altro che se stesso.
pr}rno, ma certo il © RIPRODUZIONE RISERVATA

piu famoso dei primi

monaci cristiani. Nato alla

meta del I secolo nel

medio Egitto da famiglia

abbiente e cristiana, la vita

di Antonio cambio guando

udi in una chiesa le parole

di Gesli: «Se vuoi essere

perfetto, va, vendi tutti i

tuoi beni e dalli ai povert,

poi vieni e seguimi».

Nacque cosi I'asceta che nel

deserto ricercava la

perfezione, lottava con il

diavolo e ne vinceva le

tentazioni, guariva i malati

nel corpo e nello spirito che

sirecavano da lui per essere

curati, educava i monaci

pil giovani nello stile di un

insegnamento fatio di brevi

domande e fulminanti

risposte, i'cosiddetti

apoftegmi. Vissuto piir di

cent’anni, la sua fama

venne consacrata dalla

biografia che gli dedicod

Atanasio, vescovo di

Alessandria; tradotta in

latino, favori la diffusione

anche in Occidente del

fenomeno monastico e del

culto del suo campione.

Peter Gemeinhardt, filologo

e storico all'universita di

Gottingen, in Antonio (il

Mulino, pp. 228, € 19)

introduce il lettore al

complesso problema

dellattendibilita delle fonti,

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




